ODGOJ SVECEN|KA 2016.

ZASTO? STO SNIMITI? TikTok
» sve manje se Cita » reporter navodi najosnovnije ZA RAD S M ED IJ I MA Instagram
» moze se izraditi mobitelom informacije 5W (ne/vidljiv) 2010.
P besplatno se moze objaviti P izjave klju¢nih sudionika dogadaja
(organizator, Zupnik, sudionici)
» popratne scene (B-roll)

2006.

Povijesni pregled odnosa Crkve i medija

Twitter
KAKO? — prate sadrzaj govora _— — e — —_— = = =
. . . Veliki izazov koji se danas postavlja pred nas je, Youtube
Snimatelj Reporter Montazer : dakle, kako ponovno nauéiti razgovarati jedni |
» podesiti kameru u visini P> izjavu prilagoditi P> snimljeni zapisi mogu se s drugima, a ne samo proizvoditi i konzumi- 2005.
lica reportera govoru da se urediti preko mobitela (Filmr, | rati informacije. |
» voditelj treba biti hori- lak$e razumije Quik, FilmoraGo) L __ Franio, P_oruka_za sftskian fEdUEZOW_ 2003.
zontalno u sredini » tekst nauditi P odrezati viSak s pocetka i r — — — — — — — — — o Facebook
kadra, a lice na 2/3 ver- napamet kraja svakod snimka Uloga Sto su je sredstva drustvene komunikacije WWW Internet

poprimila u drustvu sada se ve¢ smatra inte- I

tikalne visine zaslona P dodati naslov, opis i potpise I grirajuéim dijelom antropoloSkoga pitanja

» provjeriti postavke slike P reporter se

1991.

e obraca gledate-  » za vrijeme govora postaviti koje izranja na povrsinu kao kljuéni izazov
> I(<t)o dk?zs'ésgjgzsfgf/?;l?/gée ljima i tada gleda B-roll kadrove koji prikazuju ! tre¢ega tisuéljeca. 1 966
prosthJra U kadru na u objektiv kamere ono o ¢emu reportaza govori L BeEdikT_XVLENUka_ZéJ ngtslﬁanfdga_gggi Email

P B-roll kadar ne smije trajati —_ e e e e e e

strani gdje je usmjeren P moze biti i

EVANGELIZACIJA » CENZURA » MEDIJI KAO INSTRUMENTI » MEDIJI KAO KULTURA » DIJALOG

; A r . ;
pogled osobe nevidljiv, ali tada dulje od 10 sekundi, ni krace Novi jezici koje medijska sredstva uvode mijenjaju Televizor
» B-roll (kljuéni kadrovi je potrebno imati od 2 sekunde | Procese razumijevanja i kvalitetu ljudskih odnosa | 1927.
dogadaja; izbjegavati dovoljno B-roll P tekst voditelja po moguénosti zhog Cega, bez adekvatne formacije ulazimo u
pokrete kamere; trajanje  popratnog obogatiti izjavama s terena I rizik da oni, umjesto da budu na sluzbu oso- I 1854.
kadra u snimanju mini- sadrzaja (sudionici, voditelji, strune ba, mogu instrumentalizirati na tezak nacin. Telefon
malno 10 sekundi) osobe..) L __lvanPavaoll, Brzijazvo, 1. Radio
ODGOJ ZA MEDIJE I Mediji povecavaju snagu i fizicke moguénosti osobe: | 1800.
Potrebno poticati mlade sveéenike | zahvacaju duhovni Zivet, direktno ili posredno I 1792
i laike na prou¢avanje komunikacijskih putem slika ili glasova omogucavaju komu- Telearaf
znanosti, buduci da su, snagom s L __ "ikacijus masama.Pio XIl, Miranda Prorsus, 2 | Novine ?
voga poslanja, pozvani suocavati se s - 1690
procesom komunikacije vjere koji ih f Radio je sredstvo koje omoguéuje prenosenje | .
obvezuje na upoznavanje i vrjednovanje | Radosne vijesti sve do najudaljenijih krajeva | 1440.
razli¢itih medijskih jezika ;
JSkih jezika. : zemlje. Pio X1, Otvorenje Radio Vatikana, 12.2.1931. Tiskarski
Crkva i mediji, br. 25 - - - = - = = = = stroj




Mogucénosti korisStenja medija u Crkvi

P tekst i fotografija

» informiraju vjernike o
aktualnostima iz zivota Crkve

» promicu evangelizacijska
nastojanja

» dostupna onima koji ne
koriste nove tehnologije

A ravnomjerno zastupati sva
podrucja

A edukacija dopisnika

A unparijediti distribuciju i
promociju

P glazbaifilm

P besplatan i dostupan putem
mobitela i racunala

P promotivni videi, reportaze,
svjedoCanstva, prijenosi
svetih misa uzivo

P sadrzaj se moze objavljivati
na drugim platformama

A osigurati tehnicki minimum
za snimanje videa

A educirati suradnike za izradu
video priloga

P tekst, slika, film

P besplatan i dostupan svima

P omogucduje povezivanje s
¢lanovima zajednice

» moguénost dvosmjerne
komunikacije

» pomoc¢ pri organizaciji
razli¢itih dogadaja

A odrediti kriterije po kojima
Ce se objavljivati sadrzaj

A odrzavanje stranice mora
biti planirano

Izrada novinarskog izvjestaja

STO?

» dogadaji biskupijske vaznosti
(euharistijska slavlja koja predvodi
dijecezanski biskup, pastoralni projekti
organizirani na biskupijskog razini)

P vazni dogadaji na zupnoj razini
(proslava zastitnika Zupe, prva
pricest, krizma, hodocasca, susreti)

P dogadaiji od velike kulturne vaznosti
(prosvjeta, umjetnost, tribine)

KAKO?

KADA?
P vijest mora biti aktualna i trebalo bi

ju napisati unutar 24 sati

P ,Evergeen” sadrzaji — dobro je

Cuvati ih u pripravi, pa kada nema
osobitih dogadanja mogu se
objaviti evergeen vijesti

(npr. Ministranti u Zupi; Zajednica
GitaGa; 15 godina Zupe; sluzba
sakristana; uredenje i obnova crkve...)

P ovisno o opsegu, trajanju, sadrzaju i vaznosti dogadaja

P svaka vijest treba sadrzavati:

Naslov

» samostalan, cjelovit,

Uvodni odlomak
P dvije-tri reCenice koje

Sadrzaj vijesti

P iako se strukturalno odvaja kao

bez interpunkcija daju odgovore na pet

klju€nih pitanja
(tzv. 5W: Who? What?

P sazetak dogadaja
u naslovu uz naznaku

novi odlomak, sadrzajno se
nastavlja na ono $to je ve¢
receno

P tekst, slika, film

b besplatan i dostupan putem
mobitela

b ciljana publika su mladi

b primarni sadrzaj su foto-
grafije i film

> idealan za promociju
dogadaja i kratke poruke

A odrediti kriterije po kojima
Ce se objavljivati sadrzaj

A organizirati suradnike
koji bi administrirali stranicu

» nikada se ne nadove
zuje na nasloy, tako
da ponavlja mozda
ve¢ naslovljeni sadrzaj

mjesta gdje se nesto When? Where? Why? - prosiruje vijest te daje
dogada — Tko? Sto? Kada? Gdje?  detaljnije informacije
Zasto?) » nikada se ne pise osobno

(nikada u prvom licu i bez
osobnih dojmova i komentara)

P uglavnom se izvjestaj pise
kronoloskim redom, ali se vise
prostora ostavlja vaznijim
trenucima
(ako je sveta misa, naglasak se
stavlja na propovijed)

P kada su sudionici dogadaja

biskup ili druge vaznije osobe,

dobro je citirati odredene izjave

(bilo bi dobro prethodno ih

snimiti kako bi citat bio toc¢an)

sadrZaj vijesti treba zakljuciti
izjavom o zavrsetku susreta

(nikako da izvjestaj ostane

otvoren ili da zavrSava

pitanjem)



