KRSCANSTVO NA PRAGU VIRTUALNOG
KONTINENTA.
IZAZOV ZA PROMISLJAN]JE I ZIVLJENJE VJERE




GLOBAL DIGITAL HEADLINES 7,

ESSENTIALHEADUNES FOR MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE AROUND THE WORLD
INTERNET USER NUMBERS NO LONGER INCLUDE DATA SOURCED FROM SOCIAL MEDIA PLATFORMS, SO VALUES ARE N OT COMPARABLE WITH PREVIOUS REPORTS DL

TOTAL UNIQUE MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION PHONE USERS USERS® MEDIA USERS”

7.83 5.22 4.66 4.20

BILLION BILLION BILLION BILLION

URBANISATION: vs. POPULATION: vs. POPULATION: vs. POPULATION:

56.4% 66.6% 59.5% 53.6%

SOURCES: THE UN_ LOCALGOVERNMENT BODIES GSMA INTELUGENCE MU Wi EUROSTAE ONN APII S AL MEDIA PLATFORMS' SELF-SERVICE ADVERTISING | MPANY we w .
EARNINGS REPORTS MEDIASCOPE "ADVISORIES: INTERNET USERNUMBERS NO LONGER INCLUDE DATA SOURCED RO VALUES ARE NOT COMPARABLE areo ' HootSU'tel
DATA PUBLSHED IN PREVIOUS REPORTS CIAL MEDIA USER NUMBERS MAYN REPRESENT UNIGUE INDIVIL

OM SOCIALMEDIA PLATFORMS. §
IALS. @ COMPARABILITY ADVISORY: RCE AND BASE CHANGES SOoCia




Al CROATIA -

ESSENTIALHEADUNES FOR MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE
A CHANGES TO DATA SOURCES FOR INTERNET USERS AND SOCIAL MEDIA USERS MEAN THAT VALUES ARE NOT COMPARABLE WITH PREVIOUS REPORTS NS

TOTAL MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

4.09 4.96 3.27 2.80

MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION: vs. POPULATION: vs. POPULATION: vs. POPULATION:

37.7% 121.1% 80.0% 68.4%

SOURCES: THE U.N ; LOCAL GOVERNMENT BODIES GSMA INTELIGENCE: ITU; GW1L EUROSTAE: ONNIC: AP) . AL MEDIA PLATFORMS’ SELF-SERVICE ADVERTISING TOOL
EARNINGS REPORTS MEDIASCOPE CAFEBAZAAR. ©® COMPARABILITY ADVISORY: SOURCE CHANGES INTERNET USER NUMBERS NO LONGER INCLUDE DATA SOURCED FROM SOCIAL MEDIA al’e HOOtSUlte
PLATF M DATAARE NOT COMPARABLE WITH PREY S REF : )

AUMEDIA USER NUMBERS MAY NOT REPRESENT UNIGUE INDIVIDUALS, SO MAY BXCEEDINTERNET USERNUMEERS.  SOGIG




DAILY TIME SPENT WITH MEDIA

THE AVERAGE AMOUNT OF TIME* EACH DAY THAT INTERNET USERS AGED 16 TO 64 SPEND WITH DIFFERENT KINDS OF MEDIA AND DEVICES

TIME SPENT USING THE
INTERNET (ALL DEVICES)

6H 54M

TIME SPENT LISTENING TO
MUSIC STREAMING SERVICES

TIME SPENT WATCHING TELEVISION
(BROADCAST AND STREAMING)

3H 24M

TIME SPENT LISTENING
TO BROADCAST RADIO

SOURCE: GW1(Q3 202 AGURES REPRESENT THE FINDINGS OF A

*NOTES: CONSUM
N-DEMAR

TIME SPENT USING
SOCIAL MEDIA

2H 25M

TIME SPENT LISTENING
TO PODCASTS

TIME SPENT READING PRESS MEDIA
(ONLINE AND PHYSICAL PRINT)

2H O2M

TIME SPENT PLAYING VIDEO
GAMES ON A GAMES CONSOLE

1H 12M

are. Q Hootsuite*

social




ol TOP WEBSITES BY TRAFFIC (SEMRUSH) ——

202] RANKING OF TOP WEBSITES BASED ON TOTAL TRAFFIC VOLUME IN DECEMBER 2020, ACCORDING TO SEMRUSH

CROATIA

TOTAL UNIQUE TIMEPER PAGES TOTAL UNIQUE TIMEPER PAGES
VISITS  VISITS VISIT  PERVISIT VISITS  VISITS VISIT  PERVISIT

GOOGLECOM b 3.06M 23M 005 : NJUSKALO.HR 16.1M 2.52M 15M 22§
INDEXHR X 3.04M 16M 215 ¥ TPORTAL HR 15.0M 2.39M 14M 425
JUTARNJIHR } y 11M 235 ¥ SKOLE.HR 142M 1.3IM 15M 095
245ATAHR A 13M 555 SLOBODNADALMACUA HR 13.6M 1.83M 11M 165
FACEBOOK.COM J ! 24M 425 X DN EVNIK.HR 127M 212M 9M 055
NETHR ! 12M 435 / PORNH UB.COM 7.55M L13M 12M 075
YOUTUBE.COM . : 30M 405 v RTLHR 735M 1.50M 8M 105
GOOGLE.HR . 17M 595 DNEVNO.HR 716M L.14M 10M 465
VECERNJI.HR f . 8M 455 ' INSTAGRAM.COM 6.83M 1.39M 15M 015

WIKIPEDIA ORG ) y 7M 325 J TELEGRAM HR 6.0IM L19M 8M 005

SOURCE JSH JAN 2021). AGURES REPRESENT TRAFAIC FOR DECEMBER 202 s “Ub E VISITS® REPRESENTS THE NUMBER OF [ N DENRRES ACCESSING EACHSIIE. B
MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS, AS SOME PEOPLE MAY USE MULTIPLE DEVICES OR BROWSERS. ADVISORY: SOME WEBSITES FEATURED IN THIS RANKING MAY CONTAIN ADUL are HOOtS"lte.
social ]




OVERVIEW: CONSUMER GOODS ECOMMERCE -

SIZE AND GROWTH OF THE B2C CONSUMER GOODS * ECOMMERCE MARKET (IN U.S. DOLLARS)

CROATA

NUMBER OF PEOPLE TOTAL VALUE OF THE ANNUAL GROWTH IN THE TOTAL ONLINE CONSUMER GOODS
PURCHASING CONSUMER CONSUMER GOODS VALUE OF THE CONSUMER PURCHASES: AVERAGE
GOOQODS VIA THE INTERNET" ECOMMERCE MARKET GOODS ECOMMERCE MARKET ANNUAL SPEND PER USER

2.25 $725.2 +31.9% $322

MILLION MILLION

SOURCE: STATISTA MARKET OUTL KFORE MMERCE (ACCESSED JAN 2021). RGURES BASED ON ESTIMATES OF FULL.YEAR CONSUMER SPEND FOR 2020 AND 2019, EXCLUDING B2B SPENI
SEESTARNSTACOM FOR DETAILS 2 IN THIS CONTEXT, "CONSUMER GOODS" INCLUDE FASHION & BEAUTYPRODUCTS, ELECTRONICS & PHYSICALMEDIA  FOOD A PERSONAL CARE are HOOtS“lte
PRODUCTS, FURNITURE & APPLIANCES, AND TOYS, HOBEY & DIY PRODUCTS. ©® COMPARA BILITY ADVISORY: BASE CHANGES. DAIA NOT COMPARABLE WITH PREVIOUS REPORTS so al




“Ne postoji nijedno podrucje ljudskoga
Iskustva, osobito ako u obzir uzmemo
obuhvatnu pojavu globalizacije, na kojemu
mediji nisu postali konstitutivni element
medusobnih odnosa i drustvenih,
ekonomskih, politickinh i religijskin procesa.”

Benedikt XVI., Poruka za Svjetski dan sredstava drustvenih komunikacija, 2008.



GOOGLE ...

Religion
Oko 2.020.000.000 rezultata (0,60 sek)

Vjera
Oko 4.830.000 rezultata (0,40 sek)

God
Oko 2.540.000.000 rezultata (0,66 sek)

Bog
Oko 137.000.000 rezultata (0,44 sek)



SUSRET INTERNETA I RELIGIJE

« Net.religion - prvi umrezeni forum za rasprave o religijskim, etickim i moralnim
implikacijoma ljudskog djelovanja (1977.)

Prva ncrkvag na internetskim prostorima oblikuje se 1994. kada Henderson pokrece web-

stranicu koju je nazvao The First Church of Cyberpace (rijeC je o americkoj prezbiterijanskoj

crkvi)

1996. magazin Time objavio posebni broj Jesus Online, tada vec nalazimo desetine mreznih

stranica koje su posvecene vjerskim temama

KatoliCka crkva nsluzbeno« stupila je u svijet Intferneta za Bozi¢ 1995., kada je na sluzbenim

vatikanskim stranicama (www.vatican.va) objavljena Papina bozicna poruka

Danska (2001.) - prva medunarodna konferencija o odnosu religije i Interneta

« (fokus istrazivanja: prezentacija vjerskih zajednica i razmislianje o tome kako web ne/mijenja narav ili sadrzaj
porukel)



Sto se dogada
v virflualnom
prostoru v 60
sekundi!

MORETHAN MORE THAN

243,000 PHOTOS 3.8 MILLION
UPLOADED SEARCHES ON

GOOGLE

MORETHAN 120 NEW
ZS-II\I?\'P%OO ACCOUNTS
eahinied CREATED
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70,000
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THE INTERNET

Where religions come to die.




Religija na internetu nuzno ulazi u ,,dijalog” s ambijentom (virfualnim) u kojem
sU granice simbolichog veoma slabo ili nikako definirane, nisu stabilne i
podlozne su najrazliCitijim interpretacijama
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GOOGLE ...

Religion
Oko 2.020.000.000 rezultata (0,60 sek)

Vjera
Oko 4.830.000 rezultata (0,40 sek)

God
Oko 2.540.000.000 rezultata (0,66 sek)

Bog
Oko 137.000.000 rezultata (0,44 sek)



Infernet - odsutnost sredista odnosno autoriteta ...
Komunikacija se organizira prema logici ,, jednakin™ — peer to peer!

kS
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Na krhkost vjerske povezanosti
u virtualnom prostoru utjece

Gubljenje komunikacije licem u lice
Anonimnost vjerskoga iskustva
Povezanosti koje su nestalne i lako se prekidaju ...

Veoma vazno pitanje — koliko ta religioznost uopce moze
usmjeravati prema transcendentnome






RELIGIJA ONLINE - ONLINE RELIGIJA

» Cyber religion

* ... sve sto se odnosilo na religiju prisutnu u virfualnom prostoru.

Helland 2000. uvodi termine religion online i online religion:

Religija online
Objavljuju se informacije o vjeri i vjerskim ustanovama ...

Online religija

RazlicCiti oblici vierske prakse inkorporirane su u virtualni prostor ... tqj
prostor kao virtualno mjesto za religijsku praksu, obrede | movocue
moze ukljuCivafti online zahtjeve za molitvama i lance molitava,
neopoganske rifuale, spiritualno savjetovanje i racunalno
posredovano obozavanje, sakramente i cyber-svecenicke sluzbe .

2]



BENEDIKT XVI.

- Zelja za povezivanjem s drugima i nagon komunikacije, koji su
nesto sto se u suvremenoj kulturi samo po sebi podrazumijeva,
nisu U stvari nista drugo vec suvremene manifestacije
temeljnog i konstantnog nagnuca ljudi da se odmaknu od
samih sebe kako bi stupili u odnos s drugima. Kada se otvorimo
drugima, mi zapravo ispunjavamo nase najdublie potrebe i
postajemo poftpuniji ljudi

- Kada osjecamo potrebu pribliziti se drugim osobama, kada ih
zelimo bolje upoznati ili pak zelimo da drugi nas upoznaju,
odgovaramo na Bozji poziv — poziv koji je utisnuf u hasu narav
bica stvorenih na sliku i priliku Boga, Boga komunikacije i
zajednistva.

20



KOMUNIKACIJA - ANTROPOLOSKO PITANJE

» Benedikt XVI. - ,,uloga sto su je mediji poprimili u drustvu
smatra integrirajucim dijelom antropoloskoga pitanja koje
izranja na povrsinu kao kljucni izazov trecega tisuclieca*

» Papa Franjo — ,,Veliki izazov koji se danas postavlja pred nas
je, dakle, kako ponovno nauciti razgovarati jedni s drugima,
a ne samo proizvoditi | konzumirati informacije.”

28



ISTRAZIVANJE U HRVATSKO] - 2013.

,Osobito nam je vazan dobiveni podatak kako bi 5% djece najradije
provodili svoje slobodno vrijeme druzeci se s prijateljimaili u slobodnim
akfivnostima i sportu, a zapravo svako peto dijete provodi vise od 3
sata dnevno na Facebooku. Ovirezultati upucuju na potrebu djece
da im omogucimo i druge oblike provodenja slobodnog vremena u
druzenju s vrsnjacima.”

prof.dr.sc. Gordana Buljan Flander,
ravnateljica Poliklinike za zastitu djece grada Zagreba

(Hrabri telefon i Poliklinika za zastitu djece grada Zagreba objavili rezultate istrazivanja o
iskustvima i ponasanju djece na Internetu i na drustvenoj mrezi Facebook)
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HVALA NA POZORNOSTI
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